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SEMINARIO DI SPECIALIZZAZIONE

MARKETING E ORGANIZZAZIONE DEGLI EVENTI SPORTIVI
7— 11 maggio 2012

OBIETTIVI: Definire principi, strumenti e tecniche propri dell’organizzazione moderna degli eventi
sportivi, di livello sia internazionale sia locale, con una logica che tenga conto degli aspetti
tecnici, logistici, amministrativi e commerciali anche in una visione collaborativa con sponsor,

media, istituzioni

DESTINATARI: Operatori attuali o potenziali coinvolti nella gestione di organizzazioni sportive.

PROGRAMMA:

L’Event Management nello sport: tipologie, caratteristiche, organizzazione
Il marketing e I’organizzazione di candidature

L’Event Idea

Il Service concept dell’evento

11 Pricing dell’evento

La Promozione dell’evento

La Sponsorizzazione dell’evento
11 Business plan e 1’organizzazione
I1 Co-marketing dell’evento

Il Ruolo dei media

La Stakeholders Event Evaluation

Esperienze di numerosi eventi e organizzazioni riguardanti il calcio, la maratona, il motociclismo, la scherma, il
pentathlon moderno e altro.

DOCENTT: Sergio Cherubini (Coordinatore)
Michele Uva (Direttore Centro studi, sviluppo e iniziative speciali della F1.G.C.)
Enrico Castrucci (Presidente Maratona di Roma)

Alfredo Mastropasqua (Resp. Marketing Federazione Motociclistica Italiana)
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Alessandro Noto (Resp. Comunicazione Federazione Italiana Scherma) (in attesa di conferma)

Emilio Volgarino (Planning & Control - Globe Events Management) (in attesa di conferma)
DURATA Cinque giorni

LUOGO Primi quattro giorni presso Lumsa (Borgo S.Angelo 13, nei pressi di via della Conciliazione)

Quinto giorno presso CEIS — Facolta di Economia — Via Columbia 2 - Roma
DIDATTICA Mix metodologico basato su lezioni, casi aziendali, esercitazione, sopralluogo.
TARIFFA 250 euro per iscritti alle Universita, 500 euro per esterni.
MATERIALE DIDATTICO A tutti i partecipanti verranno distribuite dispense relative ai temi trattati

ATTESTATO A tutti i partecipanti sara consegnato un attestato di partecipazione

P.S. Il programma potrebbe subire qualche piccola variazione a seguito di opportunita o emergenze impreviste.
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